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RIKTLINJER FOR SPONSRING FOR UDDEVALLA KOMMUN
Faststallda av kommunfullmaktige den 12 januari 2005, § 11

Kommunens vision

”Uddevallas invanare skall ges forutsattningar for en god livskvalitet.” Detta ar den
overgripande inriktningen i kommunens vision. All verksamhet, och darmed &ven
sponsring, skall ha visionen som utgangspunkt i arbetet.

De bedémningar som gors och beslut som tas enligt dessa riktlinjer skall knyta an till
visionen och dess innehall.

Utgangspunkt

Kommunen &r en huvudsakligen skattefinansierad verksamhet med ett tydligt ansvar
mot invanarna att skattemedlen anvands pa ett ansvarsfullt satt. Invanarna skall
kanna fortroende for att verksamheterna bedrivs pa saklig, oberoende och neutral
grund. | de fragor som ror sponsring kravs darfor en noggrann bedémning i varje
enskilt fall.

Syfte

Syftet med kommunens sponsring &r att marknadsféra kommunen och géra kommu-
nen kand bade inom och utanfér kommungransen. Sponsringen bygger pa ett eko-
nomiskt samarbete som innebér att kommunen stédjer den andra parten med pengar
eller tjanster mot omnédmnande eller annat offentliggtrande, reklamutrymme, att
foreningar/medlemmar staller upp fér kommunen i viktiga sammanhang och/eller att
foreningen atager sig vissa uppgifter.

Marknadsforingen skall rikta sig till kommunens invanare och foretag, maéjliga in-
flyttare och foretag for ev. etablering samt till befintliga och méjliga besokare i
kommunen.

Inriktningen av sponsringen skall styras av hur varumarket Uddevalla kommun skall
marknadsforas och vad kommunen vill vara ként for.

Typ av sponsring

Sponsring kan ske antingen med pengar eller i form av tillhandahéllande av arbets-
insatser och/eller material/utrustning. For arbetsinsatser skall atagandet vara ett led i
kommunens arbete med sysselséttningsskapande atgarder.

Sponsringsobjekt
Sponsring kan ske av:

e idrottsforeningar
e kulturforeningar
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e oOrganisationer
e evenemang
o fOretags arrangemang.

Generellt
Inriktningen av sponsorsinsatserna skall styras av kommunens vision och varu-
markesinriktning.

Allt som kommunen staller upp med skall vérderas i kronor, sa att det tydligt framgar
vad man satsar. Detta galler saval ev. reducering av anlaggningshyra och extern
marknadsféring som personella insatser och direkt ekonomiskt stod.

Foreningar och organisationer

Sponsringen inriktas pa foreningar och organisationer dar marknadsforingen nar eller
kan forvantas na en sa stor spridning som mojligt inom kommunen, nationellt
och/eller internationellt. Sponsringen kan inriktas pa foreningens eller organisa-
tionens l6pande verksamhet och/eller speciellt(a) arrangemang som genomfors.
Sponsringen bor i forsta hand inriktas pa foreningar och organisationer som arran-
gerar tavlingar, ssmmankomster med deltagare bade fran kommunen, nationellt
och/eller internationellt och dar marknadsféringen kan forvantas na en bred publik
eller uppmarksamhet pa annat sétt.

Vid sponsring av idrottsféreningar vars representationslag deltar i seriesystem bor
nivan i seriesystemet och graden av exponering, beaktas vid beslutet. Se bilaga.

Sponsorsinsatser med kulturforeningar bestams utifran hur stor malgrupp som nas
med marknadsforingen, forvantad eller faktisk publiktillstromning till evenemang,
uppmarksamhetsvarde, massmedial bevakning o dyl. Sponsringen kan inriktas pa
foreningens I6pande verksamhet och/eller speciellt(a) arrangemang som genomfors.

Evenemang
Sponsringen inriktas pa evenemang som har antingen

e hdg organisatorisk status (VM, EM eller SM)

e stort publikt intresse

e en sarskild inriktning som gor att evenemanget genom detta kan forvantas fa stor
uppmarksamhet.

Foretags arrangemang

Sponsring kan ske av evenemang och arrangemang som anordnas av foretag och dar
kommunen kan forvantas na ut med marknadsféring av kommunen. Sponsringen
bestams utifran forvantad eller faktiskt deltagarantal, publiktillstromning, uppmark-
samhetsvarde, massmedial bevakning o dyl.
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Jamstalldhet

Kommunens sponsring skall utga fran ett jamstalldhetsperspektiv mellan man och
kvinnor. Sponsringen skall darfor ske sa att den aktivt framjar jamstalldheten i sam-
hallet.

Gemensam sponsring

Kommunen vill arbeta med inriktningen att sponsring skall vara en angeléagenhet for
flera intressenter. Sponsringen bor darfor inriktas pa foreningar, organisationer och
evenemang dar dven andra sponsorer medverkar.

Incitament

Sponsringsavtal bor utformas pa sadant satt att det skapar incitament att vidga kret-
sen av mottagare av marknadsforingen samt att locka till att tillskapa fler och nya
evenemang.

Vid nya sponsringsataganden med aterkommande genomférande kan kommunens
atagande vara storre vid forsta tillfallet for att sedan successivt minska.

Utformning
All marknadsforing enligt dessa riktlinjer skall utformas enligt kommunens grafiska
profilprogram.

Skriftliga avtal
For att tydliggora for alla parter syfte och omfattning skall skriftliga avtal alltid upp-
rattas.

Tid
Avtalen bor inte omfatta mer &n ett ar i sander eller ett evenemang at gangen.

Aterbetalning

Om ett evenemang eller arrangemang stalls in skall ev. utbetald sponsring aterbe-
talas. Samma géller &ven for foreningar och organisationer som upphor med sin
verksamhet under pagaende avtalsperiod.

Uppfdljning
Beslutade storre insatser bor foljas upp for att om mojligt bedéma effekterna av
sponsringen.

Ansvar

Kommunstyrelsen &r, i egen regi eller genom uppdrag till Uddevalla Evenemangs-
och TuristForum AB, ansvarig for all sponsring fér kommunen. Kommunstyrelsen
ager rétt att delegera till kommunstyrelsens ordférande att besluta om sponsorsavtal
dar atagandet uppgar till max 50 tkr.
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Administrationen, genom informationsavdelningen, ansvarar for framtagandet av
erforderligt material for varje avtal.

Kommunala bolag och stiftelser

Bolag och stiftelser ar sjalvstandiga juridiska personer. Styrelserna i dessa har fullt
ansvar for verksamheten. Styrelserna sjalvstandigt fattar beslut i fragor som ror
sponsring.

Bolagen och stiftelserna bor dock i tillampliga delar beakta dessa riktlinjer i den egna
verksamheten for att skapa gemensamma utgangspunkter for marknadsféringen.

Bilaga Végledning for sponsring av idrottsforeningar
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Bilaga
Véagledning for sponsring av idrottsforeningar
Kategori 1 Hogsta serien inom fotboll och ishockey
Internationellt stort evenemang
Kategori 2 Hogsta serien inom handboll, bandy, basket och innebandy
Nationellt stort evenemang
Kategori 3 Nast hogsta serien inom fotboll, ishockey, handboll
Nationellt medelevenemang
Kategori 4 Hogsta serien inom volleyboll, tennis, bordtennis, bowling eller

motsvarande
Tredje hogsta serien inom fotboll
Nationellt litet evenemang



