Uddevalla kommuns forfattningssamling

Riktlinjer for sponsring

Riktlinjernas omfattning
Dessa riktlinjer omfattar:
1. kommunen som sponsor

2. kommunen som mottagare av sponsring

Sponsring, definition

Med sponsring avses ett affarsmassigt avtalsfornallande med 6msesidiga
forpliktelser, dar kommunen tillhandahaller kontanta medel, varor eller tjanster i
utbyte mot nadgon form av exponering av kommunens varumarke.

1. Kommunen som sponsor

Syfte

Syftet med kommunens sponsring &r att starka kommunens varumarke och gora
kommunen kand som besoksmal, métes- och evenemangsstad, for inflyttning, for
etablering av foretag, som arbetsgivare och gentemot kommuninvanare.

Ansvar
Kommunstyrelsen &r ansvarig for alla beslut som rér kommunen som sponsor.

Kommunala bolag och stiftelser beslutar sjalva om sponsring men bor i
tillampliga delar beakta dessa riktlinjer i den egna verksamheten for att skapa
gemensamma utgangspunkter for marknadsforingen.

Sponsringsmedel
Sponsring kan ske antingen med pengar eller i form av tillhandahallande av
arbetsinsatser och/eller material/utrustning.

Allt som kommunen sponsrar med ska varderas i kronor, sa att sponsringens totala
varde tydligt framgar. Detta galler saval eventuell reducering av anlaggningshyra
och extern marknadsforing som personella insatser och utbetalning av pengar.
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Sponsringsobjekt
Sponsring kan ske av

1. Foreningar, t.ex. idrotts- eller kulturférening, eller andra organisationer.

2. Evenemang som anordnas av en forening, organisation eller foretag.

Sponsring av foreningar och organisationer
Sponsringen ska inriktas pa foreningar och organisationer dar marknadsforingen
nar eller kan forvantas na en sa stor spridning.

Sponsringen kan inriktas pa foreningens eller delar av foreningens eller organisa-
tionens l6pande verksamhet och/eller speciella arrangemang som genomfors.

Sponsringen bor i forsta hand inriktas pa foreningar och organisationer som arran-
gerar tavlingar och sammankomster med deltagare bade fran kommunen,
nationellt och/eller internationellt och dar marknadsforingen kan forvéantas na en
bred publik eller uppméarksamhet pa annat sétt.

Sponsring av evenemang
Sponsringen av enskilda evenemang ska inriktas pa sadana som

e har hog organisatorisk status, t.ex. VM, EM eller SM,

e nar ett stort publikt intresse,

e har en sérskild inriktning som gor att evenemanget genom detta kan forvéntas
fa stor uppméarksamhet.

e ger massmedial uppmarksamhet utanfér kommunen,

e nar en sarskild malgrupp

Sarskilt om elitsponsring
| syfte att skapa forutsattningar for en langsiktig utveckling av idrott pa elitniva i
kommunen och déarigenom stdrka kommunens varumarke galler foljande:

Elitsponsring riktar sig till idrottsféreningar med sate i Uddevalla tillhérande
foljande riksidrottsforbund och med plats i nedan angivna nivaer:

e Svenska fotbollsférbundet, hdgsta och nast hdgsta serien nationellt, herr
och dam,

e Svenska handbollsférbundet, hdgsta och nést hdgsta serien nationellt, herr
och dam,

e Svenska friidrottsforbundet, deltagande i SM-final samt landslagsmeriter
foregaende/innevarande ar,

e Svenska simforbundet, deltagande i SM-final samt landslagsmeriter
foregaende/innevarande ar,

e Svenska innebandyforbundet, hdgsta och nést hdgsta serien nationellt, herr
och dam,

e Svenska parasportforbundet, representation i landslag.



Avtal om elitsponsring ska i normalfallet omfatta tva ar. Avtalet ska fortsatta gélla
under avtalsar tva oavsett om ovanstaende niva inte uppfylls. | 6vrigt ska en
vardering av respektive elitsponsringsobjekt goras utifran
marknadsforingsperspektivet och sarskilda bedomningskriterier nedan.

Sarskilda bedomningskriterier
Forutom ovan namnda forutsattningar ska foljande beaktas till forman for den
sOkande infor beslut om sponsring:

e att det bedrivs aktivt arbete med social och ekologisk hallbarhet i
organisationen eller vid ett visst arrangemang,

e att det bedrivs aktivt arbete mot dopning inom idrotten (vid idrottsinriktad
sponsring),

e att foreningen, organisationen och/eller evenemanget aven har andra
sponsorer utanfor kommunkoncernen,

e att arrangemanget pagar fler &n en dag och/eller ar aterkommande.

Objekt som inte kan vara féremal fér sponsring

Kommunen sponsrar inte politiska partier, religiosa samfund eller enskilda
personer. Ingen sponsring ska ske till organisationer som inte fullgjort sina
skyldigheter vad géller skatter och sociala avgifter.

Sponsringsavtal

Skriftliga avtal
Sponsringsavtal ska alltid vara skriftliga.

Innehall
Avtalet ska minst innehalla

Avtalspartens namn och organisationsnummer
Beskrivning/syfte med sponsringen

Sponsringen varde/belopp och utbetalning
Sponsorns atagande

Mottagarens atagande

Avtalstid

Redovisningskrav

Reglering av eventuell uppsagning och aterbetalning

Avtalstid
Ett sponsringsavtal far omfatta hogst 2 ar.
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Utbetalning

Innan utbetalning sker ska kontroll géras om mottagaren har férfallna
leverantorsskulder hos kommunen eller dess bolag. Om s ar fallet ska
sponsringsmedlen avrdknas mot dessa innan utbetalning sker.

A’rerbe’ralning

Om ett evenemang eller arrangemang stalls in ska eventuell utbetald sponsring
aterbetalas om inte sarskilda skal foreligger eller annat avtalats. Samma galler
aven for foreningar och organisationer som upphdr med sin verksamhet under
pagaende avtalsperiod.

Uppfoljning
Samtliga sponsringsavtal ska foljas upp for att sakerstélla att avtalet foljts. Avtal
langre an ett ar ska foljas upp arligen.

4 (%)



2. Kommunen som mottagare av sponsring

Generella utgangspunkter

Uddevalla kommun &r positiv till att utomstaende aktorer sponsrar verksamheter
inom kommunen med iakttagande av dessa riktlinjer och av ansvarig namnd
antagna bestdmmelser.

Ansvar, namndspecifika bestammelser

Varje namnd beslutar i fragor om namnden som mottagare av sponsring. Den
namnd som avser att ta emot sponsring ska i egna bestdmmelser definiera syftet,
hur detta forhaller sig till verksamhetens mal, hur efterlevnad av dessa riktlinjer
ska sakerstallas och 6vriga utgangspunkter som namnden anser bor beaktas.

Sponsringsmedel
Sponsringen kan besta av kontant ersattning, varor och tjanster.

Vad kan sponsras

Sponsringsavtal far inte avse finansiering av verksamhetens kostnader pa ett satt
som kan medfora ett beroendeférhallande till sponsorn. Foretradesvis bor
sponsring avse sarskilda projekt t.ex. evenemang, seminarium, iordningsstéallande
av planteringar, annonsutrymme i tidning, arrangemang for elever/brukare etc.

Vilka kan sponsra

Avtal om sponsring kan tecknas med foretag och organisationer som uppfyller
forutsattningarna i dessa riktlinjer. Sponsringssamarbete ska inte ske med
politiska partier eller religiosa samfund. Samarbete ska heller inte ske om parten
inte har fullgjort sina skyldigheter vad galler skatter och sociala avgifter.

Kommunens varumarke

Sponsringen ska bidra till att stérka bilden av kommunen. Berérd ndmnd ska
darfor sakerstalla att samarbete inte sker med sponsorer vars verksamhet strider
mot kommunens uppgifter och mal eller pa annat sétt kan skada kommunens
varumarke.

Kommunalratisliga principer

Kommunalrattsliga principer samt upphandlingslagstiftningen ska sarskilt
beaktas. Berord ndmnd ska sakerstalla att kommunen genom sponsring inte
riskerar att utsatta sig for sddan paverkan att objektiviteten kan rubbas eller
ifrdgasattas.

Skriftligt avtal

Overenskommelse om sponsring ska ske genom skriftligt avtal mellan kommunen
(berdrd namnd) och respektive sponsor. Avtalets omfattning bor folja vad som
anges i avsnitt 1 ovan.
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